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Sajtokozlemény

A vilagjarvany felfutasa utan: hogyan tudnak

sikeresek maradni a gyartok és kereskeddk

Megjelent "State of Consumer Technology and Durables" cimi

jelentés, amely a mlszaki fogyasztasi termékek piacat elemzi.

Budapest, September 29, 2022 —A vilagjarvany idején tapasztalt rekord
értékesités utan, a miszaki fogyasztasi termékek piaca jelenleg csdkkend
tendenciat mutat. A GfK nemrég megjelent "The State of Consumer
Technology & Durables " cim(i jelentése a globalis piacot elemzi, és
ajanladsokat fogalmaz meg rovid és hosszu tavon a kereskeddk és gyartok

szamara a jelenlegi valsag okozta kihivasok enyhitésére.

Az elmult évek pandémias fellendllését kdvetéen a miiszaki fogyasztasi
cikkek piaca 2022-ben szdmos kihivassal néz szembe. Egyrészt a
folyamatos ellatasi lanc zavarai a kéltségek ndvekedéséhez, valamint a
termékek korlatozott elérhetdségéhez vezetnek, masrészt a jelenlegi
makrogazdasagi helyzet miatt a fogyasztok megélhetési koltségei
drasztikusan emelkednek. Hazankban példaul ezen termékek piaca az
elsé félévben volumenben 4,1 szazalékkal esett vissza, de az emelkedd
araknak koszonhet6éen, -amit a feljebb emlitett piaci kdrnyezet, valamint az
Eur6 arfolyam emelkedése befolyasolt-, értékben 18 szizalékos

novekedést ért el.

Lehetséges, hogy ennek ellenére a vallalatok megtartsak piaci

részesedésiket?

Fontos, hogy se a keresked6k se a gyartbk ne sziineteltessék
beruhazasaikat. Eppen ellenkezéleg, a multbeli valsagok is azt mutatjak,
hogy azok a vallalatok, amelyek folytatjiak az innovaciét, nagyobb
valoszinliséggel tartjak meg piaci részesedésulket és gyorsabban kildbalnak
a valsagbdl, mint azok, amelyek sziuneteltetik a beruhadzasokat. A
keresked6knek és a gyartdknak ahhoz, hogy sikeresek maradjanak,

gyorsan adaptélni kell stratégiajukat a felmertlé valtozasokhoz:
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A kiaknazatlan piacok feltarasa: Nem minden régiot érint egyforman az inflacio, az ellatasi lanc
problémai vagy a cstkkend fogyasztoi hangulat. Szamos fejl6dd orszagot kevésbé érint a probléma,
és sokkal alacsonyabb a mlszaki fogyasztasi és a tartds fogyasztasi cikkek penetracioja. Példaul a
nagykereskedelmi beszallitas forgalma Nyugat Eurépaban csupan 4 szazalékkal nétt 2021-hez
képest, mig a fejl6d6 orszagokban, mint Dél-Amerika 34 szazalékot is elért. Ezért az ezekre a

piacokra valé ujboli fokuszalas teljesen Uj ndvekedési lehetdségeket teremthet.

Az ellatasi lancok optimalizédlasa: Az ellatasi lancban bekdvetkezd zavarok ellensulyozasa
érdekében a kiskereskedb6knek és a gyartoknak is at kell értékelnilk ellatasi modelljeiket és az
egyes termelési piacoktol valo fliggéséguket. Biztonsagi intézkedésként diverzifikalhatnak termelési
és értékesitési csatornaikat a kockdzat megosztasa érdekében, vagy hasznalhatnanak a
készletgazdalkodas optimalizalasara szolgalé eszkozoket. Az indirekt értékesitési modellek, példaul
a forgalmazodkon keresztil torténd értékesités, a vilagjarvany idején egyre népszeriibbé valtak -

tartés hatassal.

J6 termék-mix kinalata: A fogyasztoi hangulat mélyponton van. Ennek ellenére a miszaki
fogyasztasi termékeknél még mindig vannak névekedési lehetéségek. Példaul hazankban az idei év
elsé félévében volumenben a forrd levegds siitdék (Air Fryer), a vasalok kdzott a kézi g6zolék, a
haztartasi nagygépek kozul a fagyasztok, a mosogatdgépek; szérakoztatd elektronikai készilékek
kozott pedig a hangprojektorok tudtak leginkabb névekedni. A kereskeddknek és a gyartéknak ezért

kilonlegesen figyelniuk kell a termékportfdlio kialakitaséara.
Lépést tartani a valtozo6 fogyasztéi magatartassal

Az olyan valsagok, mint a vilagjarvany vagy akar a jelenlegi inflacié mindig valtozast okoznak a
fogyasztoi magatartasban, ami természetesen befolyasolja, hogy a fogyaszték mit, hol és hogyan
vasarolnak. Emiatt a naprakész piaci és fogyasztéi adatok nélkil6zhetetlenné valnak a vallalatok
szamara, hogy tovabbra is megértsék célkbzonségiiket. Nemcsak a vilagjarvany miatt kell majd
moédositaniuk a fogyasztéi szegmentaciéjukat, hanem a megélhetési kdltségek emelkedése is

tovabbi valtozasokat fog hozni majd a fogyasztok kdrében.

A miszaki fogyasztasi cikkek piaci helyzetérdl és a kereskeddk és gyartdk szamara megfogalmazott
ajanlasokroél bévebb informacié a GfK legfrissebb jelentésében talalhaté: " The State of Consumer

Technology & Durables":

https://www.gfk.com/the-state-of-consumer-technology-and-durables-report.

A tanulmanyrol

A" The State of Consumer Technology & Durables" globalis pillanatképet nyujt a miiszaki és

fogyasztasi termékek iparagéarol. Ravilagit a fogyasztoi magatartas és a piaci kérilmények
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legfontosabb aktualis trendjeire, és az év kdvetkez6 héonapjainak kilatasaira. A jelentés a gfknewron

adatain, valamint a GfK tapasztalt szakértéinek és adatelemz&inek ismeretein alapul.

GfK. Growth from Knowledge. A tobb, mint 85 éves multtal rendelkezé GfK vilagszerte tech-alapu
adatszolgdltatasaival segiti tgyfeleit Gzleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat
felhasznalva képes uUgyfelei szamara megbizhatd ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen sz6 a
marketing és értékesités hatékonysagat tikr6z6 fogyasztoi elégedettségekrél, piacokrol, markakrol

vagy akar a médiarol.



